Kroki potrzebne do poprawienia wiarygodnosci Polskich produktéw na rynku amerykanskim

v

Gléwna strona produktu, tzw.landing page, nie moze przedstawiac duza ilos¢ mediéw, np. filmow
pokazujacych wszystkie produkty, bo jest to mylace dla potencjalnego klienta w USA. Pierwsza strona
musi by¢ bardzo prosta. Np. jesteSmy firma rodzinng produkujaca najwyzszejjakosci produkty fitness.
Zdjecia i video produktéw powinny by¢ umieszczone na dalszych stronach.

Naglowek przedstawiajacy produkty nie moze by¢ zatytulowany “machines”. Poprawny nagtéwek
powinien by¢ “our products".

Strona z produktami musi by¢ mobilna, tzn. musi dobrze wygladaé na urzadzeniach mobilnych. W
USA 60% ludzi przeglada strony internetowe na telefonach. Jezeli trafia na wasza obecna strone, na
ktorej jest ciezko poruszac sig, od razu ja opuszcza- bedzie to nastepny potencjalny klient ktéry bedzie
stracony. Prosze zobaczy¢ zalagcznik jak wyglada wasza strona strona na mojej komoérce.

Cookies, czyli tzw. ciasteczka, zainstalowane sa na gtéwnej stronie. Rozumiem ze musza by¢ uzyte, ale
wygladajq bardzo zle. Wiaczanie tej funkcji musi by¢ op6znione.

Logo firmy w lewym rogu jest niskiej jakosci gdy wasza firma oferuje produkt z najwyzszej potki w
USA.

Adres firmy w USA na dole gléwnej strony jest zupelnie nie potrzebny. Nikt w Stanach nie uwierzy ze
firma sprzedajgca sprzet sportowy posiada biuro w okolicach Wall Street. Wystarcza najwazniejsze
dane: adres mailowy i amerykariski numer telefon.

Fragment méwigcy o copyright strony, na dole strony, nie jest optymalnie uzyty. Prosze wpisa¢
copyright np. 2010-2016 (od kiedy sprzedajecie produkty w USA) to buduje wiarygodnosé w oczach
potencjalnych klientéw. Uzycie tylko jednego roku generuje pierwsze wrazenie ze produkujecie
produkty od , wczoraj”, gdzies w nieznanejlokalizagji.

Brakuje na waszych stronach historii stojacej za waszymi produktami, tzw. “about”, czyli krétkiej
historii firmy otwartej przez pasjonata sportu ktéry z pasja i praktycznie recznie produkuje sprzet
oferowany na rynek USA. Takie historie bardzo pomagaja przy budowaniu sprzedazy w USA.
Konkurencyjne firmy masowo produkuja sprzet w Chinach, aby jak najwiecej na nim zarobi¢. Wasza
firma jakii oferta jest inna- produkujecie produkty ktéry naprawde rozwigzuje problem waszych
klientéw. Produkt ktéry naprawde dziata w codziennym uzyciu- i to was odr6zni od konkurencji w
Stanach Zjednoczonych

Prosze jak najczesciej przedstawiac na stronie ze wasze produkty sg produkowane w Europie=
Europejska jakos¢- to jest wasz ,, selling point”. Klienci z wyzszej pétki w USA nie chca kupié
nastepnego produktu zrobionego w Chinach, tylko zakupi¢ cos unikalnego. Za to chetnie zaptaca
”premium”, wyzsza cene.

Napisz do nas maila z nagtéwkiem “free report” do 30 Wrzednia 2016, a otrzymasz
bezplatny raport wstepny zwigzany z strong internetowa Twoje firmy
www.eksportusa.com



http://www.eksportusa.com/

